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Rigor académico, oficio periodístico
The Conversation ofrece gratuitamente
artículos divulgativos de gran calidad,
escritos por especialistas académicos,
sobre asuntos contemporáneos,
aportando soluciones.



¿Qué 
nos 
hace
diferentes?

 

TC conjuga la credibilidad de los que
saben qué contar y la habilidad de los
que saben contarlo. 

Académicos y científicos de todo el
mundo comparten sus conocimientos
sobre los grandes asuntos.
 
Aportamos confianza en el periodismo
a un público exigente que demanda
historias basadas en la evidencia.



The Conversation
es una red global
de difusión del
conocimiento: 11
ediciones

¿Medio de comunicación? ¿Agencia de noticias?
¿ONG del conocimiento?

Sin ánimo de lucro. 
Sin publicidad. 
Con transparencia.
Creative Commons



Ciencia + Tecnología
Cultura 
Economía 
Educación 
Medicina + Salud
Medioambiente + Energía 
Política + Sociedad
Júnior

Nuestras secciones:



Socios y colaboradores:

Instituciones  fundacionales:

18 universidades y centros de
investigación más implicados en
la relación con nuestra
plataforma de diseminación del
conocimiento.



Instituciones colaboradoras:

Más de  60 universidades y
centros de investigación que
contribuyen a la transmisión
del conocimiento de sus
expertos y expertas a través
de nuestra plataforma.

https://theconversation.com/es/partners
https://theconversation.com/es/partners


Alcance global
gracias a la
republicación

Después de España,
múltiples países de habla  
hispana ocupan los
primeros puestos en el
ranking de la ubicación de
los lectores, además de EE.
UU. o Francia. En total son
244 los países en los que
se han leído los artículos
de The Conversation en
español, entre los que se
incluyen los 22 países que
conforman Iberoamérica.

¿Desde dónde se leen los
artículos de la red global de
The Conversation?

TC España (desde 2018)

+ 12.700 artículos publicados
+ 10.000 autores y autoras
59% de los lectores llega de
fuera de España



TC Global (desde 2011)

5.255 millones de lecturas
192.200 artículos publicados
98.300 autores y autoras



LA UGR en TCES

255  artículos de 181 autores
7.218.608 lecturas
Más del 60% de procedencia
internacional 





Notificaciones

Envíos diarios

Editores
Acceso a un servicio

editorial experto
gracias a nuestro

equipo de periodistas
profesionales.

Atención
personalizada

Atención
personalizada para los

investigadores. La
última palabra la tiene
el autor o autora antes
de la publicación para

garantizar que la
investigación se

presente con
precisión.

Base de datos
Acceso a la base de

datos de expertos de
The Conversation.

Republicación
Un widget permite a
los medios republicar

fácilmente los artículos.

Medios
Acceso a más de 550

medios republicadores
de España y

Latinoamérica.

Redes sociales y
boletines

Datos en tiempo real

Promoción de sus artículos
en las redes de The

Conversation y nuestros
boletines (+35.000

suscriptores).

Métricas detalladas y
paneles de autor que
proporcionan detalles

sobre las republicaciones
y las lecturas (número,

ubicación).

Audiencia global
Acceso a una gran

audiencia global y de
rápido crecimiento.

Notificación de las
publicaciones de sus

investigadores en The
Conversation.

Promoción de sus
artículos en los medios

de comunicación.

Impacto social
Fomento y monitorización

del impacto real, de la
repercusión de los

artículos en el mundo que
nos rodea.

Como organización sin ánimo de lucro, el objetivo de The Conversation es formar una alianza con universidades y centros de investigación
para hacer que el conocimiento científico y académico sea de libre acceso. Los beneficios de formar parte de The Conversation incluyen:

Ventajas de formar parte de TC



Paridad
Búsqueda de diversidad
Mujeres autoras

Premios
Organizados y recibidos

Reconocimiento de
méritos

Beneficio para los autores
Impacto social

Hitos de TCES



Hitos de TC

Paridad
En los casi seis años de vida de The
Conversation en español, el porcentaje
de autoras ronda el 45%. Estas cifras no
son naturales, sino que son fruto del
esfuerzo consciente de los editores, que
buscan el equilibrio de género.
A pesar de este esfuerzo por encontrar
investigadoras dispuestas a escribir
sobre su campo, en muchas ocasiones
no responden,  indican que no tienen
tiempo o argumentan que no son
expertas en el tema propuesto.
Lo bueno es que estamos DENTRO de
la horquilla de la paridad.

Actualmente el porcentaje está en 55,47%
hombres frente 44,53% mujeres.



Hitos de TCES

Premios obtenidos
Premio MEDES 2019
Premio Prismas 2021
Premio Ciencia en Español 2023
Premio Especial Juan Pablo
Villanueva 2024, otorgado por la
Revista Magisterio

Premios organizados por TC
Premio Divulgación Medicina y Salud
para jóvenes con la Fundación Lilly. En
2025 celebraremos la V edición.
Concurso de Divulgación Científica de la
UIB. En 2025 celebraremos la III edición.



Reconocimiento de
méritos

Hitos de TCES

La publicación y difusión de
artículos en The Conversation
puede utilizarse como mérito en los
diferentes procesos de evaluación
de la actividad de transferencia. 

Las últimas revisiones de la Ley de la Ciencia, la
LOSU, los Reales Decretos de las Oficinas de
Transferencia del conocimiento y el Real
Decreto de acreditación ACADEMIA ponen en
valor la divulgación de la ciencia, el esfuerzo
por trasladar la ciencia a la sociedad.

Además, trabajamos por
aumentar el impacto social de
los artículos, que también se
incluye en sus baremos y va
cobrando protagonismo.

Entre ellos ANECA
(programas academia,
PEP y sexenios) y
procesos selectivos de
profesorado dentro de las
universidades.



Nuevos
proyectos

La Conversación Docente
¡Buenas noticias!
The Conversation Júnior
Futuro

Pueden suscribirse aquí:
bit.ly/BoletinTC



The Conversation Júnior es una iniciativa que hemos
puesto en marcha en 2024 gracias a la colaboración
con el Parque de las Ciencias de Andalucía de
Granada. A través de este proyecto, estudiantes de
secundaria de entre 12 y 16 años (y de bachillerato),
procedentes de toda la comunidad andaluza, plantean
preguntas que son respondidas por los expertos de las
universidades e instituciones científicas de Andalucía
que participan en The Conversation. 

Además de su difusión habitual a través de la
plataforma y el boletín diario, los artículos se
incorporan a un boletín mensual (‘Futuro’) que el
Parque de las Ciencias, junto con la Consejería de
Educación de la Junta de Andalucía, distribuyen entre
más de 1.000 profesores de Secundaria.

Nuevos proyectos



Nuevos proyectos

Claves de The
Conversation Júnior

Plataforma para generar nuevos lectores
de ciencia y una nueva cantera de
profesionales en disciplinas STEM.
Herramienta de escucha para conocer los
intereses de los alumnos desde 5º de
Primaria hasta Bachillerato y sus familias.
Palanca para convertir a la población
infantil y adolescente en ciudadanos
críticos a través del conocimiento dando
respuesta experta a sus inquietudes
naturales.



Las cifras no
lo son todo
Impacto cualitativo y
social de los artículos
de The Conversation.

“Contribuir al desarrollo de
una ciudadanía mejor

informada y capaz de tomar
decisiones basadas en

evidencias puede hacer del
mundo un lugar mejor” .



15%
son contactados para
comparecencias
públicas, cambios
legislativos o sociales

10%
de los artículos han sido
empleados por ONGs y
otras asociaciones

3%
son contactados por
empresas e industrias
de distintos sectores

6%
han sido invitados a
participar en
formaciones o
conferencias

8%
consiguen formación o
fortalecimiento de
redes a nivel académico
o empresarial

9%
ven un aumento de
citas a su persona o
artículo en otros
artículos

5%
han recibido
financiación tras
publicar en The
Conversation

54%
han sido entrevistados
en medios de
comunicación

Generamos un impacto real en 
la vida de los autores y autoras.

Los medios de comunicación (radio, televisión, prensa)
recurren cada vez más a The Conversation para
encontrar expertos que puedan proporcionarles
comentarios basados   en evidencia para elaborar sus
propios temas.
Los docentes emplean con asiduidad nuestros
artículos en clase, para elaborar materiales didácticos e
incluso en exámenes.
Varias editoriales de libros de texto se nutren de
nuestros artículos como material complementario para
los alumnos (Santillana, SM, McGrawHill, etc.).
Tras publicar, los autores establecen nuevos contactos
que derivan en proyectos de investigación,
participación en congresos, oportunidades
profesionales, etc.
La divulgación sirve de germen para contactos con
políticos, administraciones, organizaciones
profesionales, empresas y asociaciones comprometidas
socialmente.



No esperamos a
que el impacto
ocurra solo: lo
‘provocamos’.
Tratamos de hacer que las historias
que publicamos en The
Conversation lleguen a oídos de
quienes pueden aplicarlo y quienes
tienen el poder de decisión sobre
estos asuntos.

Lo hacemos con el objetivo
de provocar el impacto

social, es decir, hacer que
nuestras historias lleguen a

los que tienen poder de
decisión sobre estos asuntos.
Además, les invitamos a ser

partícipes de la conversación
con una comunicación

bidireccional en la que nos
propongan nuevos temas de
interés social que todavía no

hemos abordado.



Lo mejor que le puede ocurrir a un artículo publicado
en The Conversation es que lo lean personas que
pueden contribuir a cambiar las cosas. Es lo que le
ocurrió a ¿Cómo acercar la ciencia a los más
pequeños?, escrito en colaboración por autores de la
UNED (Rosa María Martín Aranda) y de la Universidad
de Granada (Hossein Hossein-Mohand y Nabil
Mohamed Chemlali). 

Tras su publicación recibieron más de 25 contactos
por parte de empresas privadas, centros
universitarios, ONGs, empresas públicas, etc... para
colaborar en su propuesta de fomentar
actividades STEAM entre los más pequeños. 

CEPSA y DRABA, Fundación TRIPTOLEMOS, Círculo
de Bellas Artes, la Asociación Apadrina de Ciencia,
Novo Nordisk de Dinamarca y el Instituto
Universitario General Gutiérrez Mellado...



Como
medio
Canales: 

Web
Redes sociales
Boletín diario
Boletín semanal
Boletines temáticos

Pueden suscribirse aquí:
bit.ly/BoletinTC



Como agencia
__

Proporcionamos
contenidos, ideas y
expertos a los medios de
comunicación.

+550 medios
republicadores de
nuestros artículos.



Envío diario a medios 



¿Cómo
republican los
medios los
artículos de The
Conversation?
A la derecha de cada artículo,
los editores de los medios de
comunicación republicadores
encuentran un código HTML
en el que se incluyen el texto
original, los gráficos (si los hay)
y un contador de lecturas, que
pegan en su CMS para
republicar cumpliendo
nuestras normas.

https://theconversation.com/es/republishing-guidelines


Normas de republicación
__

Nuestro material no puede ser editado, excepto para reflejar cambios formales relacionados con
la fecha, las localizaciones y el estilo editorial. 
Los artículos han de ir firmados por sus autores y las instituciones a las que estén vinculados.
Es imprescindible acreditar a The Conversation e incluir un enlace a nuestra página.
Usar nuestro contador de lecturas. El contador nos permite saber cuándo y dónde se vuelven a
publicar nuestros contenidos y su número de lecturas. 
Está prohibido revender nuestro material por separado, pero sí está permitido incluir nuestros
artículos en páginas con anuncios.
Cada medio debe confirmar que tiene autorización para publicar las imágenes que acompañan
nuestros artículos. Algunos proveedores gráficos no permiten que sus imágenes sean
reeditadas sin permiso o sin la correspondiente compensación económica (por ejemplo,
Shutterstock). Las mismas reglas rigen para gráficos y gráficos interactivos.
No está permitido republicar sistemáticamente todos nuestros artículos.



Ejemplos de republicaciones En papel (El Nuevo Herald, Miami):

Digital (Clarín, Argentina, y El País, España):



Principales medios republicadores:





¿Cómo hacer una
propuesta?
El autor tiene que crear un perfil con un correo vinculado a su universidad. Las
propuestas también pueden provenir del equipo editorial.

https://theconversation.com/become-an-author


Para crear un perfil, clique en “Regístrese
como Autor”, en la parte superior de la
pantalla:

Siga las instrucciones para rellenar su
ficha:

https://theconversation.com/become-an-author
https://theconversation.com/become-an-author


 
P

erfil d
e A

u
tor .



Para hacer una propuesta, clique en
“Propónganosla”, haciendo scroll en la
home:

Si no lo ha hecho, regístrese como autor o
autora:

https://theconversation.com/es/pitches


Una vez registrado y creado el perfil, el autor puede enviar
una propuesta de artículo al editor rellenando el
formulario correspondiente de nuestro sitio web. Las
propuestas también pueden provenir del propio equipo
editorial.

¿Y una vez hecho
el registro?

Propuesta:
Los artículos deben estar relacionados con el área de especialización
del autor y basados en sus investigaciones o en sus conocimientos
específicos, y asentados en la evidencia.

Relacionar sus propuestas con la actualidad siempre ayuda, pero
también puede proponer artículos sobre descubrimientos,
investigaciones o avances que ha hecho su equipo de investigación,
y explicativos. 

Cuando envíe su propuesta a través de nuestra plataforma, llegará
automáticamente al editor apropiado. Si la propuesta es aceptada, el
autor recibirá un enlace a un artículo en blanco, y podrá ponerse a
escribir directamente en la plataforma.

https://theconversation.com/es/pitches




Trabaje con el personal de comunicación de su
universidad o instituto para que su propuesta sea
adecuada.

Perfeccione su propuesta hablando con alguien
que no sea de su especialidad. 

Pida ayuda



Área de edición

https://theconversation.com/profiles/ignacio-lopez-goni-536052/dashboard


Una vez aprobadas las propuestas, el
equipo de The Conversation ES
habilitará a los autores un artículo en
blanco en el área de edición donde
comenzar a escribir su artículo.

Es una herramienta de escritura
colaborativa muy simple. Autor y
editor pueden trabajar a la vez.

Cada artículo tiene al menos un autor
y un editor, que ven los cambios en
vivo a medida que escriben y editan.

Todos los cambios se guardan
automáticamente, y no hay
posibilidad de perder el trabajo hecho.

Área de edición

https://theconversation.com/drafts/167194/edit


 Empezar a escribir.
 1. Primer párrafo .
Debe esforzarse por captar el interés del lector. Es
aconsejable comenzar con un primer párrafo
breve, conciso y claro sobre el punto clave del
artículo y los hechos esenciales. Los lectores
esperan encontrar en esas primeras palabras la
respuestas a las cinco Ws: quién, qué, dónde,
cuándo, por qué y, a veces, cómo.

 2. Cuerpo .
Escriba cada subsección del artículo casi como si
fuera un artículo independiente. Deberían tener
encabezados que planteen claramente un aspecto
de su artículo, haciéndolo avanzar. Cada bloque
debe facilitar que los lectores avancen, y también
darles la oportunidad de tomar un respiro para
luego continuar.

 3. Final .
La última frase debe tener como objetivo resumir o
reiterar lo que se dijo en el primer párrafo, la idea
clave del texto. Puede también plantear qué debería
suceder a continuación. Si ha descrito un problema,
plantee la solución que considere más adecuada.

 4. Título .
La redacción de The Conversation se reserva la última
palabra sobre el título, que siempre negociará con el
autor y atenderá sus propuestas. Pero, como
periodistas, los editores de TCES conocen bien a los
lectores y cómo atraerles sin faltar al rigor.



 Área de edición de autor: índice de legibilidad

https://theconversation.com/drafts/232290/edit


 Área de edición de autor: índice de legibilidad



 Tono .
No buscamos publicar editoriales, artículos de opinión, tribunas u otros artículos
basados principalmente en la opinión. Nuestra misión es animar el debate
público con un periodismo basado en el conocimiento, responsable, ético y
apoyado en la evidencia.

 Lenguaje .
Lenguaje sencillo y frases cortas y directas, para lectores corrientes con una
formación media, no para expertos académicos.

 Legibilidad .
El sistema de edición de la plataforma aplica un verificador de legibilidad basado
en el nivel de lectura de un joven de 16 años. Al empezar a escribir, el corrector
calculará automáticamente la legibilidad de su texto y le dará consejos sobre
cómo simplificarlo para llegar a un público más amplio. Cuando el sistema de
"semáforo" se ponga en verde, el texto será comprensible y legible para ese lector
medio.

 Extensión .
Entre 700 - 900 palabras, es lo ideal. Cuanto más largo, menos lectores y menos
posibilidades de republicación.

 Enlaces .
En su artículo procure proporcionar enlaces de hipertexto a recursos clave, ya sea
su propia investigación o la de otros.



En la parte superior del área de edición
de cada artículo encontramos una serie
de botones que nos permiten marcar
títulos, subtítulos, negritas, cursivas,
escribir caracteres especiales y enlazar
y embeber videos de Youtube o Vimeo,
tuits, posts de Instagram e imágenes.

Si el autor facilita el material o los
enlaces, el editor se encargará de
añadir estos materiales
complementarios, así como de hacer
listas numeradas y listas de puntos.

 Área de edición de Autor: Formato



 Área de edición de Autor: Cláusula

Pedimos a los autores que
revelen cualquier
financiación, filiación o
vínculo relevante, o que
pueda ser percibido como
relevante, en relación al
tema sobre el que están
escribiendo. 



 Área de edición de Autor: Aprobación

Una vez terminado el
proceso de edición del
artículo, el editor
solicitará al autor la
aprobación de la
versión final.

En ocasiones excepcionales (urgencia,
cambios irrelevantes o inexistentes respecto al
original, aprobación de palabra por otro canal),
esa aprobación la podría hacer el editor
directamente.

Una vez aprobado, el
artículo está listo para
publicar.



Área del autor

https://theconversation.com/profiles/ignacio-lopez-goni-536052/dashboard


Seguimiento en tiempo real

Área de
trabajo
de los
autores

Cada autor/a tiene
acceso a sus métricas
en su propia área de
trabajo.





Artículos en proceso pendientes de publicación

Artículos ya publicados

Cuadro de mando: nº de artículos publicados, lecturas, comentarios recibidos y comentarios hechos

Repercusiones: impacto más allá de las lecturas (entrevistas, ponencias, trabajos...) lo añaden los propios autores/as.

Gráfico de lecturas a lo largo del tiempo

Comentarios recibidos recientes

Gráfico de ubicación de los lectores por país

Principales medios republicadores



En su área de trabajo, el
autor puede ver en
tiempo real la repercusión
de sus artículos (lectores,
origen de las lecturas,
medios republicadores,
etc).

Área de trabajo
del autor



Además, puede anotar si
la publicación ha tenido
otro tipo de
repercusiones (por
ejemplo, si le han
llamado de algún medio
para entrevistas).

Área de trabajo
del autor



www.theconversation.com/es

x.com/Conversation_E
facebook.com/TheConversationEspana

instagram.com/theconversationes
linkedin.com/company/theconversationes

Más información: elena.sanz@theconversation.com

http://www.theconversation.com/es

